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Cele Festiwalu E(x)plory 

 

Wspieramy młodych polskich naukowców  
w realizacji innowacyjnych projektów naukowych  
i ich promocji na arenie międzynarodowej. 

 
Promujemy firmy oparte na innowacyjnych  
technologiach oraz umożliwiamy im 
współpracę z młodymi talentami. 
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Festiwal E(x)plory 

Jesień 

Rekrutacja  

Zima 

RE(x)-y 

Wiosna 

Finał 

Lato 

Konkursy 
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Jesień: Rekrutacja 

• 8 tysięcy plakatów E(x)plory w szkołach, Ośrodkach 

Doskonalenia Nauczycieli, kuratoriach w całej Polsce 

• Bezpośrednie spotkania prezentujące E(x)plory z gronem 
600 dyrektorów, nauczycieli, edukatorów 

• 1,5 tysiąca bezpośrednich adresów mailowych 

jednostek edukacyjnych 

• 250 uczestników kursu e-learnigowego 

• E-coaching 200 uczestników konkursu 

 

 

 

 

 

© 2012 Fundacja Zaawansowanych Technologii  4 



Jesień: Promocja w mediach 
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TYTUŁ ILOŚĆ 
PUBLIKACJI 

ZASIĘG, NAKŁAD EKWIWALENT 
REKLAMY 

 
 

1 
Informacyjne 
250 000 egz. 

58 350,00 

 
 

1 
Ogólnopolski (Biznes) 

19 000 egz. 
14 900,00 

 
 

1 Ogólnopolski 2 300,00 

 
 

1 Ogólnopolski 1 075,00 

1 Ogólnopolski 1 190,00 

1 
Regionalny - 

województwo 
mazowieckie (Studenci) 

340,00 

Łączny ekwiwalent reklamowy publikacji: 78 155,00 zł netto 
 



150 zgłoszeń do konkursu 
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55 

50 45 
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3 RE(x) – str. 22 
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3 RE(x)-y 

 

Warszawa 
Gdynia 
Poznań 

 



Zima: 3 Festiwale Regionalne RE(x) 
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• 82 projekty naukowe 

• 120 młodych naukowców 

• 55 opiekunów naukowych  

• 50 szkół 

• 20 jurorów 

• 30 coachów 

• Ponad 400 uczestników  

• Wszystkie dziedziny naukowe 

 

 



Zestawienie dziedzin 
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18% 

4% 

4% 

10% 

16% 
5% 

8% 

25% 

10% 
chemia 

energetyka i transport 

fizyka i astronomia 

informatyka 

inżynieria elektryczna i 
mechaniczna oraz materiałowa 

medycyna i ochrona zdrowia 

nauki społeczne 

ochrona środowiska i 
zarządzanie środowiskowe 

zoologia 

naukowych 



Zestawienie szkół 
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10% 

40% 

3% 

47% 

Gimnazja

Technika oraz zasadnicze
szkoły zawodowe

Uczelnie wyższe

Licea ogólnokształcące



Materiały promocyjne 

Materiał Ilość Odbiorcy Logotypy partnerów 

Zaproszenia 
elektroniczne 

750 młodzi naukowcy, opiekunowie, jurorzy, patroni 
honorowi, partnerzy, dziennikarze 

wszystkie 

Informacje prasowe 115 dziennikarze mediów ogólnopolskich i 
regionalnych 

wszystkie 

Teczki 500 wszyscy uczestnicy RE(x)ów wszystkie 

Dyplomy 225 młodzi naukowcy, opiekunowie, jurorzy Mecenas, Partnerzy Strategiczni, 
Honorowe Patronaty 

Identyfikatory 500 wszyscy uczestnicy RE(x)ów Mecenas, Partnerzy Strategiczni 

Akredytacje na Finał 46 młodzi naukowcy Mecenas, Partnerzy Strategiczni, 
Honorowe Patronaty 

Roll-upy 5 wszyscy uczestnicy RE(x)ów wszystkie 

Smycze 500 wszyscy uczestnicy RE(x)ów brak 

Torby 500 wszyscy uczestnicy RE(x)ów brak 
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Efekty – RE(x)y w mediach 
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TYTUŁ ILOŚĆ 
PUBLIKACJI 

ZASIĘG, NAKŁAD EKWIWALENT 
REKLAMY 

 
 

2 
Ogólnopolski (Biznes) 

19 000 egz. 
14 900,00 

1 
Ogólnopolski (Informacja) 

400 000 egz. 
72 500,00 

1 
Ogólnopolski (Edukacja) 

27 200 egz. 
3 150,00 

1 
Regionalny – 

województwo pomorskie 
- 

1 
Regionalny – 

województwo pomorskie 
15 000 egz. 

1 600,00 

1 

Regionalny – 
województwo 
mazowieckie 
12 500 egz. 

3 500,00 

1 

Regionalny – 
województwo 

wielkopolskie (Studenci) 
1 300 egz. 

455,00 

Prasa 

Wymienione nazwy 
Mecenasa Festiwalu i 
Partnerów Strategicznych 

Wymienione nazwy 
Mecenasa Festiwalu i 
Partnerów Strategicznych 

Łączny ekwiwalent reklamowy publikacji: 96 105,00 zł netto 
 



Efekty – RE(x)y w mediach 
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TYTUŁ ILOŚĆ 
PUBLIKACJI 

ZASIĘG EKWIWALENT 
REKLAMY 

 
 

1 Ogólnopolski  1062,00 

 
 

1 Ogólnopolski 970,00 

1 Ogólnopolski 
 

1240,00 
 

1 
Regionalny - 

województwo pomorskie 
780,00 

1 
Regionalny - 

województwo 
mazowieckie (Studenci) 

340,00 

1 
Regionalny - 

województwo 
wielkopolskie (Studenci) 

225,00 

Radio 

Łączny ekwiwalent reklamowy publikacji: 4617,00 zł netto 
 



Efekty – RE(x)y w mediach 
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TYTUŁ ILOŚĆ 
PUBLIKACJI 

ZASIĘG PROGRAM EKWIWALENT 
REKLAMY 

 
 

1 
Telewizja 

ogólnopolska 
Serwis Info 42 320,00 

2 

Telewizja 
regionalna – 

województwo 
wielkopolskie 

Teleskop 
(program 

informacyjny) 
11 376,00 

 
 1 

Telewizja 
regionalna – 

województwo 
wielkopolskie; 

Puls Dnia 1680,00 

Telewizja 

Łączny ekwiwalent reklamowy publikacji 55 376,00 zł netto 
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Bąbel str. 5 
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Finał 
E(x)plory 

4-6 kwietnia 2013 
Gdynia 



4.IV – INTEGRACJA! 
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5.IV – E(x)plory dla szkół 
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6.IV – E(x)plory dla rodzin 
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Finał w liczbach 
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• 16 jurorów, ekspertów z całej Polski 
• 34 najlepsze projekty naukowe 
• 48 młodych naukowców z całej Polski 
• 2 delegacje międzynarodowe 
• 18 wystawców na targach naukowo-tech. 

 
• 17 warsztatów naukowych i 

edukacyjnych 
• 15 pokazów naukowych 
• Przegląd filmów popularnonaukowych 



Finał w liczbach  
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Materiał Ilość Odbiorcy Logotypy partnerów 

Zaproszenia drukowane 600 jurorzy, patroni honorowi, partnerzy, dziennikarze, 
goście VIP 

wszystkie 

Informacje prasowe 150 dziennikarze mediów ogólnopolskich i regionalnych wszystkie 

Foldery informacyjne 500 wszyscy uczestnicy Finału wszystkie 

Zaproszenia elektroniczne 900 młodzi naukowcy, opiekunowie, jurorzy, patroni 
honorowi, partnerzy, dziennikarze 

Mecenas, Partnerzy Strategiczni 

Plakaty 200 szkoły i uczelnie wyższe na terenie Trójmiasta Mecenas, Partnerzy Strategiczni 

Identyfikatory 300 młodzi naukowcy, opiekunowie, jurorzy, patroni 
honorowi, partnerzy, dziennikarze 

Mecenas, Partnerzy Strategiczni 

Ściereczki do czyszczenia 
ekranu 

500 wszyscy uczestnicy Finału Mecenas, Partnerzy Strategiczni 

Pendrive’y 150 młodzi naukowcy, opiekunowie, jurorzy, patroni 
honorowi, partnerzy 

Mecenas, Partnerzy Strategiczni 

Materiały promocyjne 



Finał w liczbach  
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Materiał Ilość Odbiorcy Logotypy partnerów 

Czeki z nagrodami, 
kotyliony dla laureatów 

12 młodzi naukowcy Mecenas, Partnerzy Strategiczni 

Dyplomy 225 młodzi naukowcy, opiekunowie, jurorzy Mecenas, Partnerzy Strategiczni, 
Honorowe Patronaty 

Banery 5 wszyscy uczestnicy Finału Mecenas, Partnerzy Strategiczni, 
Partnerzy Merytoryczni 

Smycze 500 wszyscy uczestnicy Finału brak 

Torby 500 wszyscy uczestnicy Finału brak 

Przypinki 500 wszyscy uczestnicy Finału brak 

Notesy 200 nauczyciele, uczniowie brak 

Kocyki 100 młodzi naukowcy, opiekunowie brak 

Krówki 4200 wszyscy uczestnicy Finału brak 

Materiały promocyjne 



Promocja - Reklama w prasie 
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TYTUŁ ILOŚĆ 
PUBLIKACJI 

ZASIĘG, NAKŁAD EKWIWALENT 
REKLAMY 

2 
Ogólnopolski (Edukacja) 

27 200 egz. 
2 800,00 

 
 

1 
Ogólnopolski 

(Młodzieżowe) 
100 000 egz. 

3 000,00 

 
 

1 
Ogólnopolski  

(Nauka i świat) 
35 000 egz. 

6 300,00 

 
 

1 
Ogólnopolski  

(Nauka i świat) 
65 000 egz. 

6 700,00 

3 

Regionalny – 
województwo pomorskie 

(Informacja) 
44 920 egz. 

3 720,00 

• Logotypy Mecenasa Festiwalu i Partnerów Strategicznych we wszystkich reklamach 
• Ekwiwalent reklamy – 22 520,00 zł netto 
• Festiwal E(x)pory otrzymał powierzchnię reklamową za 10 000,00 zł netto 



Efekty – Finał w mediach 
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TYTUŁ ILOŚĆ 
PUBLIKACJI 

ZASIĘG, NAKŁAD EKWIWALENT 
REKLAMY 

 
 

1 
Ogólnopolski  

(Nauka i świat) 
29 860 egz. 

5 116,00 

1 
Ogólnopolski (Edukacja) 

27 200 egz. 
3 150,00 

 
 

3 
Regionalny – 

województwo pomorskie 
44 920 egz. 

20 315,00 

1 
Regionalny – 

województwo dolnośląskie 
4 980 egz. 

2 942, 00 

1 
Regionalny – 

województwo małopolskie 
21 650 egz. 

1 567,00 

2 
Regionalny – 

województwo lubelskie 
32 870 egz. 

3 465,00 

1 
Regionalny – 

województwo pomorskie 
6 090 egz. 

5 155,00 

1 
Regionalny – 

województwo lubelskie 
11 080 egz. 

1 383,00 

Prasa 

Wymienione nazwy 
Mecenasa Festiwalu i 
Partnerów Strategicznych 

Łączny ekwiwalent reklamowy 
publikacji: 43 093,00 zł netto 
 
Oczekiwane publikacje: 
 
• WPROST (tygodnik 

ogólnopolski) 
• EduFakty – Uczę 

Nowocześnie (dwutygodnik 
ogólnopolski) 



Efekty – Finał w mediach 
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TYTUŁ ILOŚĆ 
PUBLIKACJI 

ZASIĘG EKWIWALENT 
REKLAMY 

 
 

1 Ogólnopolski  1 062,00 

 
 

1 Ogólnopolski 1230,00 

1 
Regionalny - 

województwo pomorskie 
420,00 

1 
Regionalny - 

województwo pomorskie 
290,00 

1 
Regionalny - 

województwo pomorskie 
330,00 

2 
Regionalny - 

województwo pomorskie 
1367,00 

 
 

1 
Regionalny – 

województwo 
małopolskie 

830,00 

1 
Regionalny - 

województwo 
zachodniopomorskie 

790,00 

Radio 

Łączny ekwiwalent 
reklamowy publikacji:  
6 319,00 zł netto 
 
Oczekiwane publikacje: 
 
• Program I Polskiego 

Radia – reportaż Hanny 
Bogoryja-Zakrzewskiej 



Efekty – Finał w mediach 
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TYTUŁ ILOŚĆ 
PUBLIKACJI 

ZASIĘG PROGRAM EKWIWALENT 
REKLAMY 

1 
Telewizja 

ogólnopolska 
Poranek TVP 

Info 
38 477,00 

 
 

4 
Telewizja 

ogólnopolska 
Serwis 

Informacyjny 
114 677,00 

 
 

1 
Telewizja 

ogólnopolska 
Informacje 

dnia 
2 392,00 

 
 2 

Telewizja 
regionalna – 

województwo 
pomorskie 

Panorama 14 450,00 

1 

Telewizja 
regionalna – 

województwo 
pomorskie 

Poranek z 
Norda FM 

630,00 

Telewizja 

Łączny ekwiwalent reklamowy publikacji: 170 626,00 zł netto 
 



Efekty – E(x)plory 
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w mediach elektronicznych 

• Ponad 150 publikacji o E(x)plory 2013 (raport z monitoringu 
mediów elektronicznych dostępny w oddzielnym załączniku) 

• 1130 nowych fanów profilu E(x)plory na Facebooku (przy 59 
anulowaniach) 

• Treści powiązane z profilem Festiwalu E(x)plory na FB zobaczyło 
średnio 5554 osób dziennie (unikatowi użytkownicy) 

• Filmy o Festiwalu E(x)plory 2013 na YouTubie wyświetlone 
ponad 2500 razy 

 

 



Laureaci nagród głównych 
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Laureaci wyróżnień 

31 

2013 
 

Intel ISEF 
 

( x ) 

 

2013 
 

Intel ISEF 
 

( x ) 

 

2013 
 

Intel ISEF 
 

( x ) 

 

2013 
EXPO SCIENCES 
INTERNATIONAL 

( x ) 

 

2013 
HONG KONG 
International 
Science Fair 

( x ) 

 

2013 
 

InfoMatrix 
 

( x ) 

 

2013 
 

InfoMatrix 
 

( x ) 

 

2013 
 

INESPO 
 

( x ) 

 



Lato: Festiwale na świecie 
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Lato: Start E(x)plory 2014 
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